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Tillsammans skapar vi tryggare platser
°
Hej!

I den hér rapporten summerar vi den verksamhet vid Jan Stenbeck torg
som bedrivits enligt AMP-modellen pd daglig basis dret runt under 2025.
Rapporten beskriver den paverkan som verksamheten har haft pd platsen
under dret.
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Har delar vimed oss av véra metoder och erfarenheter fran var operativa
verksamhet med att fa hand om en plats. Platsrapporten fungerar lika
mycket som en dterkoppling till véra lokala uppdragsgivare och finansidrer,
som en inspirationskdlla och summering av insikter fér den som ar nyfiken
pa hur platsaktivering fungerar i praktiken.

Allt fler pratar om torgen som métesplatser och behoven av ékad
gemenskap. Vi dr dvertygade om att det behdvs mer och inte mindre
platsaktivering i offentliga rummet. Var ambition &r att centrala torg 6ver
hela landet ska ha en social infrastruktur som bér platsen genom nérvaro
och professionell aktivering. S& skapar vi offentliga platser dar alla
mdnniskor kan k&nna gemenskap och trygghet.

Inom ramen fér Centrum fér AMPs kunskapscenter delar vimer én gérna
med oss av vdara erfarenheter och hur vi hanterat olika utmaningar.
Valkommen att héra av dig om du vill veta mer.

Med férhoppning om insiktsgivande l&sning
/1 Helena Olsson, VD Centrum fér AMP

centrumforamp.se



Innehall

Arets hojdpunkter

Stenbecks Torgi siffror
Inledning

* Om Centrum fér AMP
*« AMP-modellen

« Utgdngpunkt

» Mdlsdattning

* Sammanfattning

Om platsen

* Geografisk avgrdnsning
* Upplevelseforflyttning

Platsorganisationen

¢ Bemanning
« Lokal férankring

Platsaktivering 2025

* Insatser

* Gestaltning & etableringar
 Aktivering

* Akfiviteter

* Evenemang

« Effekt

s.4

S.d
s.6-11

s.12-14

s. 15-17

s.18-29

Kommunikation

* Hur vi ndr ut
» Mediaexponering

Budget

Maluppfvllelse & analvs

« Prioriteringar 2025
* Analys

Viigen framat

Kontakt

s. 30-32

s. 33-34

S.30-37

S. 38

s. 39



Arets hojdpunkter

Invigningen i vinterkylan den 14 februari med éver 100 gister
som viirmde torget.

Milet med 70 anordnade aktiviteter och evenemang
overtriffades rejilt och blev 181.

71 procent anser Jan Stenbecks torg vara en attraktiv plats, en
okning fran 45 procent infor aret.

Konsten pa tridladorna bidrog med ett estetiskt lyft och lokal

forankring till torget.

66 villanviinda sittplatser har tillforts torget.

Stenbecks Torg 2025



Stenbecks torg i siffror

Besodkare*

Frian och med 30 april 20235: 2680 105

Snitt i veckan
Snitt per dag

78 827
110 S8

Evenemang Smd| Stora  Aktivering 2025
Antal evenemang 13 4 Totalt antal dagar 257
Totalt antal besékare 877/20602 Antaldagariveckan 6
Snitt per evenemang 68

0-4 dr

3%

5-14dr

9%

15-24 ar

9%

= -

25-394r

32%

40-64 d&r

36%

65+ ar

11%

Kvinnor

46%

Man

54%

* Data fran flodesmcditare, som bdrjade rdkna 30 april 2025

centrumforamp.se
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Inledning / om oss

Om oss
Affar

Centrum for AMP (Afférs- och Medborgar-plats) ér en idéburen ideell férening som grundades 2019 av star fér betydelsen av att ha
branschorganisationerna Svensk Forsakring och Svensk Handel tillsammans med fastighetsbolagen kommersiella krafter
AMF Fastigheter, Atrium Ljungberg, Humlegdrden Fastigheter och Vasakronan. ndrvarande pd en plats for att
f& den levande och
inbjudande.

Foéreningens uppdrag ér att utveckla en svensk modell for det offentliga rummet i syfte att 6ka
tryggheten och minska brofttsligheten utifrdn internationellt beprévad praktik och teori. Vi benédmner
den AMP-modellen (afférs- och medborgarplatsmodellen).

Medborgare
Eftersom samhadllsstruktur, rattssystem och klimat skiljer sig mellan olika ldnder har vi genom praktisk understryker vikten av att
verksamhet i piloterna Forumtorget och Haninge entré under flera &rs tid utvecklat AMP-modellen fér skapa offentliga rum som
hur platsutveckling bast kan bedrivas utifrén nordiska férhéllanden och regelverk. Sedan 2025 bedriver ar 4o R O R e

varden som skapas genom
Centrum for AMP dven verksamheten pd Jan Stenbecks torg i Kista. desda it k%mn?\o alls

till del.
AMP-modellen omfattar finansiering, metod och uppfélining av platsaktivering i det offentliga rummet

och utformas vanligen som ett idéburet offentligt partnerskap (IOP). AMP-modellen passar bést i
kommersiellt centrala lédgen dér stora fldden av folk skapar anonymitet och dérmed fler méjligheter fill PlatS
brott. betonar plafsens betydelse
och nédvandigheten av att

Centrum for AMP lagger stor vikt vid att driva en evidensbaserad verksamhet. Vi utvérderar, analyserar skapa en levande attraktiv
och tillvaratar lardomarna fréin véra platsverksamheter och delar detta med vara intressenter och S?mhdnsmi_”é dar

. . . . . manniskor vill vara.
finansi@rer genom vart kunskapscentrum. Utéver kunskapscentret utgérs Centrum fér AMPs uppdrag
av att etablera AMP-modellen pd fler platser.

Centrum fér AMP finansieras av medlemsavgifter.

Stenbecks Torg 2025 centrumforamp.se



Inledning / AMP-modellen

AMP-modellen

AMP-modellen starker tryggheten pd en avgransad plats som ett torg, genom ett aktivt
omhdandertagande av platsen och att erbjuda eft kostnadsfritt utbud som goér att ménga olika grupper
trivs och vill vistas dar. AMP-modellen bygger gemenskap, starker platsens kollektiva formdéga och
skapar kapabla vaktare. Ytterst bidrar AMP-modellen fill det situationella brottsférebyggande arbetet
pd platsen.

Nérvaro. Tvd heltidsanstdllda arbetar med planering och drift frdn en AMP-hubb (ett kontor) i
anslutning fill platsen. Verksamheten planeras sdsongsvis utifrdn ett drshijulsténk. Personalen blir
platsens 6gon, éron och mun, vilket genererar en tryggare, trivsammare och mer vélfungerande plats.

Platsaktivering genom daglig verksamhet &ret om. Verksamheten dér "6ppen” sex dagar i veckan
under hela dret. Gestaltning och etablering av platsen sker tillsammans med kostnadsfri aktivering,
akftiviteter och evenemang. Det gor platsen trivsam och far manniskor att vilja vistas dér. Darigenom
starks ocksd tryggheten. De dagliga aktiviteterna bygger gemenskap, starker den kollektiva féormagan
och skapar kapabla vaktare pd platsen.

Evidensbaserad. Det &r centralt att verksamheten ar matbar och att den I6pande utvarderas. Vi mater
darfér antal bestkare samt kéns- och dldersfordelning pd platsen. Tillsammans med
forskningsinstitutet RISE har vi ocksd tagit fram en utvarderingsmodell for att mata platsens
funktioner.

Samfinansierad. En AMP har en grundfinansiering om tre miljoner kronor per ar. Kommunen star for Sommar
halften och ndringslivet for halften. Varje satsad kommunal krona matchas alltsé av den privata
sektorn. Kommunens satsning motiverar fastighetségare att bidra trots att de inte dger marken.

Stenbecks torg 2025 centrumforamp.se



Inledning / Utgéngspunkt

Utgangspunkt Stenbecks Torg Synoptik

Kista &r byggt som en ABC-stad och en stadsdel att beséka av funktionella anledningar
som att handla eller arbeta. Nu ér det en stadsdel som stér infér stor foréndring. Visionen ér
att den éstra delen av Kista framdt ska bli en blandstad med béde befintliga arbetsplatser
och nya bostéder. Centrum fér AMPs uppdrag ér att genom daglig platsnérvaro och
platsaktivering manifestera och férstérka bilden av det framtida Kista h&r och nu. Darfér
identifierade den initiala platsanalysen foljande prioriterade malgrupper:

*  Barnfamilier och unga vuxna som bor i Kista eller besdker Kista Gallerian.
*  Personer som arbetar i arbetsplatsomrdadet och som passerar torget pd vag till och
fréin jobbet.

AMP-torget Stenbecks Torg finansieras av

*  Trafikkontoret i Stockholms stad (Gven Stockholm Business Region,
Stadsledningskontoret och Stadsdelen Jarva) &r mycket engagerade i platsen.

« Kista Limitless (ett gemensamt bolag med syfte att stérka Kista som kreativ plats och
fillvéxtmotor. Kista Limitless égs av fastighetségarna Castellum, Corem och
Vasakronan).

*  Kldvern (utvecklar Kista Square Garden. Fastigheten, som ligger efter Jan Stenbecks
torgs &stra sida, ér Ericssons gamla huvudkontor, som nu omvandlas till bostéder. 430
hyresrétter 420 bostadsratter).

e Citycon (8ger Kista Galleria som har ca 130 butiker och restauranger).




Inledning / Mél

Mal infor 2025

Det stora 6vergripande mdlet 2025 var att 6ka attraktiviteten pd platsen. For att uppnd detta
resultat valdes ett antal parametrar/delmadl ut som nycklar for att uppnd kanslan av
aftrakfivitet pd platsen. Dessa mdl infér 2025 sattes med hdansyn till den nollmdétning av
platsen som genomférdes av enkatforetaget Lysio innan verksamheten sattes igéing. Svar
fréin den nollmé&tningen redovisas nedan som referens inom (parantes) . Malen fér 2025:

Attraktivitet
* 60 procent anser aft Jan Stenbecks torg dr en attraktiv plats (45%).
* 26 procent upplever aft det finns akfiviteter som far dem att stanna och vilja delta (13%).

Mangfald

Maijoriteten av de som passerar torget dagligen ar en internationell grupp varav méanga ér
mdn och ingenijorer. Endast 6 procent av de som passerade torget var mellan 0-14 ér. |
samma observation framkom att 37 procent av de foérbipasserande var kvinnor. Utifran det
sattes foéljande mal:

» 30 procent av de som deltar i aktiviteterna pd torget ar barn mellan 0-14 ér.

» 50 procent av de som deltar i aktiviteterna pd torget ar kvinnor.

Verksamhet

For att uppnd dessa mal ska vi under 2025:

* Arrangera minst 70 aktiviteter och evenemang frdmst riktade mot de prioriterade
malgrupperna.

* Hdallatorget 6ppet minst 250 dagar med aktiveringar.

+ Skapa tva etableringar/installationer som 6kar den fysiska attraktiviteten av platsen.




Inledning / Sammanfattning

Stenbecks Torg summering 2025

Ett infensivt &r som givit stor effekt Statistik upplevelse

e 71 procent anser att Jan Stenbecks torg @r en attraktiv plats vilket
ar 11 procentenheter 6ver malet och 24 procentenheter dver
nollmd&tning.

* 17 procent upplever att det finns aktiviteter som far dem att vilja
stanna och delta. Det dr 9 procentenheter IGigre dn det satta malet
pd 26 procent, dock 6 procentenheter éver nollmdtning.

Platsen etablerades och 6ppnade 14 Februari 2025. Under dret har verksamheten drivits av
verksamhetsledare och driftansvarig med stéttning av fyra timanstalida.

Strategin for ett attraktivt och levande torg har innefattat att dela upp torgytani tre zoner fér att
gradvis véxa in i de olika ytorna. Prioriteringen initialt var att fullt utveckla Zon A, skapa densitet och
attraktivitet for att sedan gé vidare till dvriga zoner. Detta for att motverka kénslan av gleshet och
ofullsténdighet.

Statistik aktiviteter

» 50 procent av de som deltog i akfiviteterna pé torget var barn mellan
0-14 ar. Vilket @r 20 procentenheter hogre an utsatt mal, 44
procentenheter dver nollmatning.

Prioriterade malgrupper for hela uppdraget pd Jan Stenbecks torg ér boende och arbetande i
omrddet. Mdalgrupper i fokus fér 2025 har varit barn och unga samt kvinnor. Detta dé dessa
grupper var underrepresenterade pd platsen enligt var nollmdatning. Vivet ocksd att barn och
kvinnors ndrvaro 6kar attraktiviteten och kdnslan av trygghet pd en plats.

* 181 Akfiviteter och evenemang genomférda, mdélet var 70, ett snitt

En nyckel till vart arbete med aktiviteter har varit véra samarbeten. Med dessa har vi dels férankrat - - .
pd& dver 3 aktiviteter i veckan..

oss i lokalsamhdllet, dels skapat givande aktiviteter och evenemang med hjdlp av allas olika
kompetenser. 181 aktiviteter och evenemang hade varit oméjligt att uppnd utan den samverkan

kring savdl logistik, kunskap och ekonomi som funnits kring dessa arrangemang. © SERIGEI Gy EElEsaie Vel el UniE e ke e Eine gl e

j@dmféra med nollmdtningens siffra pd 37 procent kvinnor av de

Intresset hos traditionell media har varit stort fér vér verksamhet och givit oss stor spridning till en passerande pa platsen.

bred palett av lokalsamhadillet och dven mdénniskor som bor utanfér Jarva. Totalt 22 artiklar/inslag
har gjorts om Stenbecks torg i tfraditionella medier sdsom Mitt i, Sveriges Radio och Nyhetsbyrdn
Jarva. Artiklarna har varit positivt vinklade och handlat om konstprojekt, sazkurser, konserter med
mera.

Samarbeten
e Samarbeten med 26 olika ideella aktérer.
» 14 studiebesok av nyfikna intressenter frdn hela landet.

Stenbecks Torg 2025 centrumforamp.se
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Om platsen

Platsen Jan Stenbecks torg

En central del i AMP-modellen ér att verksamheten bedrivs pd en geografiskt
avgransad plats. Jan Stenbecks torg dr betydligt stérre dn Centrum fér AMP:s
fidigare platser, vilket vi dragit ldrdomar frén.

Jan Stenbecks torg dr ett avladngt, stort torg med flera designade nivdaskillnader
samt planteringar och sittplatser. For att tydligare konceptualisera och kunna
véxa in i forget har vi valt att dela in dessa i fre zoner, A, B och C.

Zon A har flest passerande | form av jobbpendlare och dldre skolelever, zon B
passeras mestadels av kunder till Kistagrossen, lokalt boende och familier fér det
mesta. Zon C dr mer blandat, Gven ddr en del arbetspendlare men ocksd
arbetsresande som bor pd hotellen i narheten séval som lokalbor.

Fokus under dret har legat pd att utveckla en zon i faget med start i Zon A, skapa
densitet och innehdll for att sedan fortsatta i Zon B. Zon C har | stérsta mén
anvdants for aktiviteter som behéver stérre tomma ytor sGsom exempelvis
skateboarding.

Det har funnits utmaningar med en bristande grundinfrastruktur, dér vi behévt
investera och instalera el fér att skapa férutsattningar for aktivitet och evenemang
pd torget. Det har dven under hela dret existerat ett stort och standigt 6kande
duvbestdnd som statt for omfattande nedsmutsning samt stér personer som
vistas pd torget.

Ombyggnaden av Kista square garden mittemot tforget har sedan oktober
pdverkat verksamhet med buller, byggetableringar och transporter.

Stenbecks Torg 2025
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Platsorganisation

Bemannat aret runt

For att levandegora en plats sex dagar i veckan, dret runt,
krévs det att det finns bade fast personal och tfimanstdllda
pd plats. Platsutveckling hdnder inte av sig sjdlvt utan kraver
gedigen planering, ett standigt underhdll och dagligt
genomfdrande. Centrum fér AMPs modell innefattar
omfattande ndrvaro béde i form av vardskap, arrangoérskap,
omhdndertagande i egen regi och éven att agera som
mojliggodrare fér andra att ta plats i det offentliga rummet.

Stenbecks torg 2025

l verksamhetsledare pd heltid som har det yttersta ansvaret 6ver
verksamheten, budget, utveckling och att de utsatta malen nds.

driftansvarig pd heltid med fokus p& kommunikation som planerar
aktiviteter och evenemang, ansoker om tillstdnd samt arbetsleder
extrapersonalen.

4 extra personal med fokus pd savdal underhdll som vardskap pd torget.

9 skolungdomar som gdr i omlott under hela sommaren, totalt nio veckor.



Platsorganisation

Samarbeten § studiebesok

Under dret har vi haft ett brett samarbete med ménga olika typer av organisationer.
Studieférbund sdsom Svstockholm, lokala institutioner som Kista bibliotek, vérdgivare
likt Capio och Folktandvdrden med flera. Allt detta tillsammans med flertalet
organisationer inriktade mot barn och unga som exempelvis En Frisk Generation,
SkateNation och Lasframiarinstitutet. Under éret hade vi 26 olika ideella samarbeten
samt fem samarbeten med kommersiella aktérer som bistod oss i arbetet pé torget. Vi
fick Gven sté vard for 14 studiebesdk med nyfikna grupper frédn hela landet.
Representanter frén civilutskottet, ICA-handlarna samt flera férvaltningar inom
Stockholms stad har bland annat varit och besokt oss for att se vart arbete pé néra
hall.

Négra samarbeten som varit extra viktiga under 2025 ar exempelvis

samarbetet med Trafikkontoret som har varit A och O fér att kunna upprétthalla en
effektiv drift och maximera torgets potential. Dialog kring underhdlisfrégor, sanitet och
annat har fungerat utmarkt. Ett mer konkret exempel pd det goda samarbetet ér att vi
kunde ta hand om stadens éverblivna slingor samt ljustréd och placera ut for att ge
torgets vinterskrud extra lysande lyft.

VSMLDEL
HEUAVARLDEN

Samarbeten med féreningar och organisationer med férankring i omrédet har varit | : i
viktigt for saval var etablering som den pdgdende verksamheten. En Frisk Generation kl' \ m :
har samarbetat med oss under hela dret med olika projekt kopplat till rérelseglédie for 17 4 s
barn och unga. Genom sd@val rérelsegrundade aktiviteter som informationsspridning fill ; Py 1) S——
ndromrddet, kring hur man uppratthdller en halsosam livsstil. ’

Global house @r en annan organisation vi haft flera samarbeten med kopplat till deras
sociala verksamhet fér ménniskor langt fréin arbetsmarknaden. Det mest
betydelsefulla var produktionen av ndstan 400 vimplar fér uppséttning i “riggen”
ovanfor torget som bade gav férg och bistod med en rumslighet frdin ovan éver hela
torgytan.

Stenbecks Torg 2025
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Platsaktivering

Vara insalser

Pd& Jan Stenbecks torg anvander vi oss av fyra huvudsakliga verktyg: gestaltning, aktivering,
akfiviteter och evenemang.

Gestaltningar och etableringar férstéarker rumsligheten, signalerar att detta ér en plats som vi bryr
oss om dygnet runt. Platsens gestaltning anpassas efter drstiderna och forstarker hogtider.
Exempelvis Vinterpaviljiongen och vara utemdébler med kuddar samt dynor men ocksd
hogtidsutsmyckningar for halloween, pdask, alla hidrtans dag etc. Vi gjorde en stor investering i
fargglada cafémaobler for saval praktisk som estetisk forbattring av torget. Fler sittplatser var ndgot
som hade efterfrdgats av mdanga.

Dagliga aktiveringar, som utgoér torgets 6ppettider, anpassas ocksad efter drstiderna med fill
exempel curling/hockeybana under vintertid och fotbollsspel samt schack under varmare érstider.
Stenbecks Torg dar 6ppet mandag-fredag kl 10-17 samt l6rdagar 11-16.

Regelbundna aktiviteter, sésom skateboard och sprakcaféer har utgjort veckovisa aktiviteter. Totalt
arrangerades 164 aktiviteter pd Jan Stenbecks torg under 2025, vilkket motsvarar ett snitt pd mer én
fre aktiviteter per vecka, aret om.

Det genomférdes 17 bade stora och smda evenemang pd Jan Stenbecks torg, vilket motsvarar ett
snitt pd ca 1,5 evenemang per mdnad. Det evenemang som drog mest publik var Kistaloppet, en
samproduktion tillsammans med Léparakademin som enligt véra drog éver 8000 bestkare under Mdtning av effekter
fiden fér evenemanget.

Vi mater effekten av vart arbete genom att géra
Upplevelseenkdater i maj och oktober varje dr. Besdkarna svarar pd
frégorna genom att svara i stor utstréckning, i ganska stor
utstréckning, i ganska liten utstréickning, i liten utstréckning och
inte alls. Resultaten redovisas pd kommande sidor.

Platsens totala besoksfléde under 2025 uppgick i genomsnitt till cirka 10 546 besokare per dag.

Stenbecks Torg 2025




Platsaktivering

Gestaltningar §
etableringar

Gestaltningar och etableringar syftar till att skapa en
rumslighet som goér platsen inbjudande att vistas pa.
Genom att byta ut installationer och gestaltningar
regelbundet signaleras ndrvaro pd platsen. Eft
uppstartsdr gdr en stor del av budgeten till detta. P&
Jan Stenbecks torg har vi bland annat fillfért vimplar,
en scen, belysning och sésongsdekorationer.

Effekt:

| Upplevelseenkdterna ser vi att Jan Stenbecks torg
uppfattas som atftraktivt och levande i ganska stor
utstrdckning. Det har skett en positiv forflyttning pd 0,4
podng fran maj till oktober gdllande attraktivitet, medan
uppfattningen av Jan Stenbecks torg som en levande
plats, férbattrades marginellt. Okningarna ér extra
gladjande dd okfober en kall och mérk méanad.

Gestaltningarna har bidragit till en rumslighet och ett
rejalt farginslag som livat upp torgets visuella uttryck.

Stenbecks Torg 2025

Gestaltning

Totalt antal dagar 319
Antal dagar i veckan 7
Vimplar

Jarvas konstndrer
Sitt-hyddor

Mattor fréin Studio Era
Pask dekoration
Gatupratare
Halloweendekoration
Juldekoration
Vinterpaviliongen
Scenen

Belysning

I vilken utstriickning upplever du

att torgetir:

S —istor
utstrackning

4 —iganska stor
utstréckning

3 —iganska liten
utstréckning

2—iliten
utstréckning

1-i infealls

Attraktiv Levande

3,7
34

Maij Oktober
2025 2025

Kdlla: Upplevelseenkdaterna 2025



Jarvas Konstnarer

Under 2025 fick vi dran att hylla tre av Jarvas konstnarer fran tre olika delar av Jarva - Rinkeby, Tensta och
Husby - pd Jan Stenbecks torg. Nar verksamheten pd torget startade stod tre bruna tradlddor med gamla
affischer och tejp pd, pd torget. | och med samarbetet med lokala konstndarer pryddes [ddorna med deras
unika och uttrycksfulla konstverk, vilket gav platsen ett nytt, fargstarkt och levande uttryck. De nya
dekorationerna blev snabbt ett uppskattat inslag bland bestékare och férbipasserande. Manga stannade fill, 4
fotograferade verken och uttryckte hur konsten fillférde bade farg, liv och karaktdar till hela torget. Samtidigt .
skapades en naturlig mojlighet att lyfta fram och synliggéra de lokala konstndrerna och deras skapande. s
Installationen “Jarvas konstndrer” visade tydligt vilken kraft lokal konst har i det offentliga rummet. Hur den ,
kan férvandla en plats, skapa igenkanning och fillhérighet. Konsten bidrar till att fler som arbetar i omradet 3
far mojlighet att ldra kénna Jarva battre och upptécka omrdadets kulturella mdngfald. Darigenom stdrktes N
torgets roll som en levande och inkluderande métesplats.

A




Platsaktivering

Aktiveringar

Aktiveringarna ska uppmuntra ménniskor att stanna en
stund och ddrmed bidra fill en mer trygg och levande

plats.

Effekt:

Betygen fran Upplevelseenkdterna frédn mai till oktober
forblir oforandrade och tyder pd relativt stark kénsla av
frygghet pd platsen dagtid.

En positiv forflyttning har skett mellan maj och oktober
med 0,4 podng gdllande trygghet kvallstid. Detta tyder pd
att narvaro under dagtid dven paverkar folks uppfattning
av platsen ndr vi inte ér pd plats.

Aktiveringarna har éven bidragit med ett estetiskt lyft dé
de satt farg pa torget och foljt Stenbecks Torgs fargtema.
De har skapat ndgot att goéra pd torget och samtidigt, likt
mobler bidragit med en hojd rumslighet.
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Aktivering

Totalt antal dagar

Antal dagar i veckan

257

Jatteschack
Cornhole
Fotbollsspel
Rita & fargladgga

Stolar & Bord

Kuddar & filtar p& vara sittytor

Musik pd torget
Hockeybana
Curlingbana
Skarmis

Bocker & spel

I vilken utstriickning upplever du
att torgetir tryggt

S —istor
utstrackning

4 —iganska stor
utstréckning

3 —iganska liten
utstréckning

2—iliten
utstréckning

1-i infealls

dagtid kvdllstid

4,0

Maij Oktober
2025 2025

Kdlla: Upplevelseenkdaterna 2025



Schackspelet

Fran april fill november har vart speltorg varit en levande och uppskattad métesplats, dér
fotbollsspel, cornhole och schack har lockat besékare i alla dldrar. Samtliga akfiviteter har varit
mycket uppskattade. Schackspelet har dock utmarkt sig sarskilt genom att det har skapat
spontana méten mellan ménniskor som annars inte hade traffats. Runt schackspelet har nya
kontakter knutits, samtal uppstatt och gemenskap vuxit fram. Spelet har engagerat bdde
unga och dldre och bidragit fill en stark och inkluderande nérvaro pd torget. Under 2025 har
schackspelet blivit ett valkant inslag och ett omtalat dragpldster pd Jan Stenbecks torg.
Intresset har varit sé& stort att besékare har kéat for att f& spela, ofta énda fram fill sténgning.
Schackspelet har dérmed etablerat sig som en sjalvklar métespunkt och en viktig del av
forgets attraktionskraft.



Platsaktivering

Aktiviteter

Deltagande &r nyckelordet for aktiviteter. | en aktivitet ges
moijlighet till gemenskap och méten i det offentliga rummet,
utifrén gemensamma intressen.

Effekt:

Genom akftiviteterna har vi kunnat 6ka méngden barn som
vistas pd platsen. Detta har bidragit till en mer familiar, trevlig
och trygg kénsla pé torget. Trots denna 6kning ser vi dndd att
atminstone 34% av alla deltagare i aktiviteterna ari arbetsfor
alder vilket tyder pd& en dragningskraft fér den arbetande
demografini omréadet, dessa kan dven sdaklart vara foraldrar
fill viss del. Utéver detta kan man konstatera en valdigt jdmn
koénsfoérdelning vilket kan tolkas som att programmet haft eft
brett tilltal for badde méan och kvinnor.

Av de gterkommande aktiviteterna ér det hélsokoll och info
med Capio och andra vérdgivare som dragit mest folk fill sig
per fimme de varit pd forget. Mer én tre ganger fler an
exempelvis Stadsutvecklingsutstaliningen, som gjordes dé

verksamheten var helt nyetablerat pd torget. gjorde pd torget.
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Aktiviteter
Stadsutvecklingsutstalining

Sommartorg
Lek & Aktivitet En Frisk
Generation

Hdalsokoll/Info Capio.

Skateboarding Skatenation
Pdaskkul pd torget Jarva i
Samverkan

Expertbesok i paviliongen
Léslandet
Lasframiarinstitutet

Eng Sprakcafé Svstockholm
Sve sprdakcafé Svstockholm
Sagostund Kista bibliotek

Framtidsprojektet Jarva info
Tiejgrupp En Frisk
generation
Cykelservice

Meetup
Pyssel i paviliongen En Frisk
generation

Saz-kurs Alawitiska
féreningen

Summa

Tillfiillen
23 st
35st

17 st
12 st
26 st

2 st
7 st

8 st
13 st
10 st
3st
1st

1st
2 st

2 st

1st

1st
164 st

Deltagare Pers/ging
581 25
481 14
476 28
365 31
276 11
270 135
163 23
143 18

51
29
22
13 13
12 12
6
4 2
4 4
2
2898 18
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Laslandet

Laslandet var en av akfiviteterna pd Jan Stenbecks torg under véren och sommmaren 2025. Mdlet var att nd en
yngre publik och erbjuda meningsfulla aktiviteter som stérker barn och ungas utveckling. Aktiviteten
genomfordes i samarbete med Lasframijarinstitutet. Genom Léslandet deltog flera skolor i Jarva i en
dramatiserad och interaktiv héglésning ddr pedagoger och barn tillsammans levandegjorde berdttelserna.
Aven barn som besékte torget med sina féréldrar samt férbipasserande barn deltog spontant i aktiviteterna.
Barnen fick vara aktiva medskapare i sagorna, vilket gjorde Idsupplevelsen bade social och fysisk.
Lasframijarinstitutets idé ér att detta 6kar barnens intresse for bocker och lésning. Aktiviteten blev mycket
uppskattad och manga barn ville komma tillbaka vid flera tillfallen. Engagemanget visade tydligt hur Laslandet
bidrog till att vacka léslust, stérka fantasin och skapa en trygg och inkluderande métesplats fér barn, familjer
och skolor pd Jan Stenbecks torg.

2
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Platsaktivering

Evenemang

Med vara evenemang vill vi skapa en gemensam upplevelse
och en positivatmosféar som samlar médnga mdanniskor pd
platsen.

Effekt:
Evenemangen har i stérst utstréckning dragit till sig
mdnniskor i arbetsfor dlder (68%) men éven fler pensiondrer

(17%). Vi ser &ven en viss dvervikt av man j@mfért med kvinnor.

Detta skulle dock é&ven kunna bero pd att fler mén én kvinnor
ror sig i den offentliga miljén i omrédet.

Evenemang sésom Vdsterort session och Kista
Varldsmusikfestival bidrog fill att géra Jan Stenbecks torg fill
en destination dé& dessa lockade besékare frén olika delar av
Stockholm och éven resten av Sverige.

De demografiska talen vi redovisar ér baserade pé de mindre
evenemangen (13 av 17) dér vi haft méjlighet att manuellt
rékna éskddare.
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Alder & kin*
0-4 ar

5-14 dar

15-24 ar
25-39 dr
40-64 ar

65+ ar
Kvinnor

Mén

4%
7%
4%
33%
35%
17%
46%
54%

* Avser mindre evenemang

Mindre evenemang

Invigning
Torsdagsgig X3
Lunchgig X4
Fruitcup-utdelning
Vernissage

Julkor

Gléggmys X2
Totalt

Snitt

Storre evenemang
Kistaloppet

Kista varldsmusikfestival

Vésterort session
UF-julmarknad
Totalt

Snitt

Publik

104
102
244
82
202
54
89
877
68

Publik
8535
1888
5344
4835

20602
5151

centrumforamp.se



Kista Viarldsmusikfestival

Stenbecks torg hade dran att std vard fér invigningen av Kista Varldsmusikfestival, ett
evenemang som satte platsen i cenfrum fér musik, kultur och méten. Tack vare den infrastruktur
som har skapats kunde invigningen genomféras med méngder av upptrddanden och akfiviteter.
Under dagen fylldes omradet av musik frén olika delar av vérlden och skapade en levande och
inkluderande atmosfér. Det blev en stor succé dar hundratals ménniskor frén hela Stockholm
tog sig till Kista fér att ta del av festivalens invigning. Invigningen av Kista Varldsmusikfestival
blev ett tydligt exempel pd hur Jan Stenbecks torg kan fungera som en naturlig samlingsplats
for kultur, gemenskap och upplevelser mitt i hjartat av Kista.




o I vilken utstriickning upplever du
Platsaktivering att torget har attraktiva aktiviteter

e o och evenemang?
Effekt aktiviteter §
evenemang Crehackning

Uppfattningen i Upplevelseenkdterna kring
huruvida Stenbecks Torg tillhandahdller attraktiva
aktiviteter och evenemang ér den enda
matpunkten ddr vi ser en tillbakagdng fran mai il
oktober.

4 —iganska stor
utstréckning

Detta kan férklaras med att det var farre
aktiviteter, synlighet och liv pd torget dd det blev
kallare. Det skulle ocksd kunna harledas till
héstens intdg och den allménna kénslan vid
tidpunkten. 2,6

2—iliten
utstréckning m

1-i infealls

3 —iganska liten
utstréckning

Maij Oktober
2025 2025

Stenbecks Torg 2025 Kalla: Upplevelseenkdterna 2025



Platsaktivering

Effekt av vara insatser

| Upplevelseenkaterna konstateras en mindre uppgdng frdn maj
fill oktober kring huruvida platsen upplevs som omhdndertagen.
Mest gladdjande &r en stor forflyttning géllande helhetsupplevelsen
pa torget fran 3,4 till 3,9 podng.

Resultatet ser vi som en effekt av framférallt tvé saker, dels att ett
levande och omhdndertaget sommartorg med mdanga besokare,
har satt sin prégel. Dels den dagliga ndrvaron som ér helt ny for
platsen.

Stenbecks Torg 2025

I vilken

utstriickning Betygsiitt
upplever du att torget
torget ir som

omhiindertaget? helhet

S —istor
utstrackning

4 —iganska stor
utstréckning

3 —iganska liten
utstréckning

2—iliten
utstréckning

1-i infealls

3,4 34

Maij Oktober
2025 2025

Kdlla: Upplevelseenkdaterna 2025
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Kommunikation

Hur vi nar ut

Arbetet har fradmst varit fokuserat pé Instagram i sociala medier men éven Facebook samt .
centrala inlagg fran Centrum fér AMP pd LinkedIn. Instagram har varit fokus dé plattformen Vélkommen till
bedéms ha bast blandning av malgrupper i olika dldersspann. Frdmst med reels dd detta ar eft Jan Stenbecks torg!

effektivt verktyg for att né “ickefoéliare” kring olika evenemang och liknande. Nagot som varit i g ot B A oo
prioriterat i uppstart da foljarantalet naturligt ar lagt.

Genom Facebook har kommunikationen kunnat riktas mot olika grupper. Dels lokala grupper for
omrddet, dels intfressegrupper for exempelvis kultur, marknader eller liknande.

Inlégg har Gven "boostats” under dret pd savdl Facebook som Instagram for att & storre
spridning infor prioriterade evenemang.

Insatser har &ven gjorts i sociala medier fér att driva trafik till hemsidan dér man kan ta del av

information om verksamheten, bl.a eft kalendarium med alla aktiviteter och evenemang som ér = 5
. F6lj oss pa

pd& gdng.

Instagram

@stenbeckstorg

En effektiv kommunikationskanal har varit tvé gatupratare déar man med sdkerhet kan nd ut il
just de manniskorna som passerar platsen. Gatupratarna har anvdants fér saval allmén info om ny
gestaltning som reklam fér kommande aktiviteter och evenemang.

Mal ochresultat
Malbilden for féljarantal pd Instagram Iag pa 400 foljare, dar nadde vi eft antal pd
314. Mdlbilden fér Facebook var 300 féljare, dér landade vi pd endast 21 stycken.
Den strategi vi lyckats bra med ér interaktioner per féljare, med 1132 % pd
Facebook och 189% pd Instagram. Alltsé antalet gillamarkeringar, kommentarer
och delningar per féljare, ddr interaktionerna motsvarar néstan det dubbla antalet
féljare vi har pd Instagram och 11 géinger vart féljarantal pd Facebook.
Engagement rate visar hur mycket folk interagerar j@mfért med hur ménga som
sett inldggen. Att den ér ver 100 % betyder att samma personer gor flera hand-
Stenbecks Torg 2025 lingar, och siffrorna visar darfor pd valdigt hogt engagemang bland dem som nés.



Kommunikation

Medieexponering

Det har varit ett férhdllandevis stort medialt infresse for verksamheten pd Jan
Stenbecks torg. Flera olika medier har publicerat inslag och artiklar under éret
med ursprung i en blandning av organiska férfrdgningar frdn medierna och eft
uppsokande arbete fran platsverksamheten. Utéver att media fokuserat kring
sjd@lva verksamhetens arbete s& har torget dven férekommit i andra
sammanhang, som exempelvis bakgrund eller genom omn&dmnande av
verksamheten. Rapporteringen har varit positiv.

Artiklar likt dessa i traditionell media tror vi &r viktiga for att bidra till den
gemensamma strévan att vénda det negativa generella medienarrativsom
ladnge existerat kring Kista.

Antal artiklar/inslag i olika medier dér Stenbecks Torg och verksamheten
férekommer:

Nyhetsbyran Jarva: 11

Mitti: 7

Fastighetsnytt: 1
Fastighetstidningen: 1
Sveriges Radio P4 Stockholm: 1
Dagens industri: 1

Totalt: 22 artiklar/inslag i traditionella medier
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Skate Nation bjuder in
alla t|ll torgetiKista

VISA ALLA BILDER (2)

JARVA

° Gigs och hdng — sa skapas en ny
motesplats i Kista

Med sina stora, putu ytor och naturliga hinder som trappor och Puthcerat
récken &r Jan Stenbecks torg | Kista &r perfekt for
skateboardakning - enligt proffsen. Nu kan alla som vill komma dit

f3g 16 februan K1 18.53
o Enny motesplsts har oppnats 1 Kista

i Untor e cin B Shambaci tor fll 3 aktitoter

och skejta tillsammans pa onsdagar. e g oo y
Nu staller
Profileria Torenas i jarvakonstnarerna ut e
engagemanget for pa torget “Har finns bade runstenar och
rymden”

Pé fredagen hélls invigning for satsningen som ska gora Jan Stenbecks torg till ett
roligare stdlle att hinga pa.

Pumicsna0 torg Ko Fota: Kacr Aden

PUBLICERAD 712

yogr
o aoppa pgm o N abeus ban AR PRI o o e s don o IRl O kT N

oomrédet sa levande som mojligt. a

e e e e s pryder tolv konstverk flera gamla véxtkarl pa Jan Stenbecks torg

an Brenes| art bl Anders Kista. Och konsten &r har for att stanna.

g (5
+]0]v[=]]5)
L — P i invigdes avJan Stenbecks
15 ebruars, 2025 o e
» o000 ot 5 torg i Kista med Alla hjirtans-daganpassad livemusik av "0, tal av

bland annat Fredrik Reinfeldt och mdjlighet att testa pa curling.
Det har varit en plats som manga bara passerar pd vag tilljobbet, skolan,
tunnelbanan eller gallerian.

Men sedan drsskiftet har fareningen Centrum for AMP, | samarbete med staden,
arbetat for att Jan Stenbecks torg | Kista ska bli mer levande och roligt

centrumforamp.se
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Budget

Vad kostar det?

AMP-modellens grundfinansiering uppgdr till fre miljoner per &r och
samfinansieras med 50 procent av kommunen och 50 procent av
ndringslivet, i det har fallet lokala fastighetségare. Genom bade offentlig
och privat finansiering dubblas varje skattekrona vilket badde gagnar
medborgare och affdrsidkare i omrédet.

Fokus har under vart forsta ar legat pd gestaltning och etableringen av
en grundldggande infrastruktur. Detta for att sé snabbt som mojligt oka
aftraktiviteten samtidigt som vi kunnat séikra den kontinuerliga driften
och framtida méjligheter pd torget.

En medveten satsning har varit att dverskrida budget for aft sékerstdlla
en grundetablering av hég kvalité under sé lang period som majligt.
Dessa inkdp avlastar budgeten 2026 dé endast kompletteringar fill
denna satsning behoéver finansieras.

Da detta tagit en stor del av budgeten har véra samarbeten med olika

féreningar och organisationer varit en fundamental del i att kunna
arrangera s@ mycket aktiviteter och evenemang som vi gjort.

Stenbecks Torg 2025

‘ Personal

Budgetfordelning

21%

2%

19%

Lokal

Platsutveckling

O FoU

Ovrigt

centrumforamp.se



Maluppfvllelse & analys



Analys & mdluppfyllelse

2025 ars mal och maluppfyvllelse

Under &ret genomférdes tvé enkdtundersodkningar, pd varen och hdsten. Det genomférdes éiven en nollmdtning innan verksamheten pé torget
startade. Denna genomférdes av Lysio och var viktig i formuleringen av de mal vi satte upp infér dret.

Mail

60 procent ska uppleva att Jan Stenbecks torg ér en attraktiv plats.

26 procent skall uppleva att det finns aktiviteter som far de att stanna och
vilja delta.

30 procent av de som deltar i aktiviteterna pd torget skall vara barn mellan
0-14ar.

50 procent av de deltagande i aktiviteterna skall vara kvinnor.

For att uppnd dessamal ska vi under 2025:
* Arrangera minst 70 aktiviteter och evenemang.

» Hdlla torget 6ppet minst 250 dagar med aktiveringar.

» Gora tva etableringar/installationer som 6kar den fysiska attraktiviteten
av platsen.

Stenbecks Torg 2025

—

—

l

Resultat

| v@rens enkdtundersodkning upplevde 56 procent Jan Stenbecks torg som attraktivti
stor eller ganska stor utstréckning.
| héstens enkatundersdkning var motsvarande siffra 76 procent.

I maj uppgav 39 procent att torget hade attraktiva aktiviteter i stor eller ganska stor
utstréckning.
Motsvarande siffra frdn hésten enkét var 17 procent.

50 procent av de deltagande i aktiviteterna under 2025 var mellan 0-14 ér.

52 procent av de totala deltagarnai alla dldersgrupper var kvinnor.

Totalt anordnades 181 aktiviteter och evenemang.

Torget holl dSppet med aktiveringar 257 dagar.

Det genomférdes totalt fyra stycken stérre etableringar for att 6ka den fysiska
attraktiviteten. (tradiddor, vimplar, Vinterpaviliong och scen)

centrumforamp.se



Analys & mdluppfyllelse

Analys av helheten

Det har blivit riktigt bra hdr
pd torget, det mérks

Malséattningarna fér 2025 var ambitiésa men éndé realistiska i férhallande till de skillnad. Defta skulle
utmaningar som finns i att starta upp en ny plats. Vi kunde anvénd oss av erfarenhet behdvas pd fler stdllen,
frain tidigare platser samt att vi hade @rvt mébler och andra installationer frén en varfér inte dven pd Kista
tidigare AMP. Detta gav oss chansen att 6vertraffa dessa mal dé uppstartfasen blev forg?
véldigt snabb. Ett exempel p& detta var mdlet p& antal genomférda aktiviteter, som - Handlande man, Kistabo
passerades redan efter halva dret. Utéver vara startférutsattningar kan detta hdrledas Ville bara stanna Hll och
till fidigt engagemang i lokalsamhallet med hjélp av personalens lokalkénnedom och tacka for allt fint ni gér hér
ndtverk. Detta lade grunden fill att skapa samarbeten med éver 26 olika féreningar och pd torget. sdrskilt nu mot
organisationer. vintern. Vilken skillnad det

har blivit!
En stor I&drdom vi tar med oss till ndsta ar ar erfarenheten av platsen. Trafikens paverkan - Kvinnlig pendlare p& vag
som varit mycket stoérre dn vi fidigare trott, duvornas invasion och problemen de medfér hem fréin jobbet

sig, en bldst som dr dubbel det nationella genomsnittet osv.

En annan lardom ar det mdanskliga beteenden pd platsen, hur manniskor rér sig, beter
sig och nyttjar vara aktiveringar exempelvis. Hur platsen féradndras men ocksd bestar

genom alla dess skepnadsférandringar. Wow! Inte varit i Kista pa
Jjdtteldnge, men gud vad
Stort fokus under dret har legat pd att etablera en grund aft sté pd och en infrastruktur kul att se att det hdnder
for framtida verksamhet. SGval med moblering som med installationer och utsmyckning. saker héir!
Detta skall sedan kunna kryddas under kommande dr. - Férundrad kvinna tillbaka
i gamlaomrdaden

Samarbeten kombinerat med en flexibel organisation och ett 6ppet sinne ar ndgot som
lagt grunden fill eft lyckat 2025. Detta tillsammans med ett helt &r av erfarenheter fran
platsen gor att vi hoppas kunna fortsdtta med framgdng pd den inslagna vagen. Att
utveckla Jan Stenbecks torg fill en naturlig métesplats for hela Kista men éven Jarva
och resten av staden.

Stenbecks Torg 2025 centrumforamp.se



Analys & mdaluppfyllelse

Vigen framat §
malsittningar 2026

Ett andra &r ar pd manga satt en raffinering och utveckling av platsen efter ett forsta dr med mycket etableringsfokus. Vi kommer stréva
efter en liknande omfattning av aktiviteter och evenemang, 180 st. Fokus kommer dock snarare ligga pd kvalité. Vi vill utveckla det vi
etablerat under 2025 och fa fler att upptdcka platsen. Vi kommer skifta i vart fokus fran barn och unga och sikta in oss mer pd arbetande i
omrddet under 2026. Vi hoppas kunna hoja procentsatsen deltagande i arbetsfor dlder fran 34 procent till 40 procent. En annan prioritering
kommer vara att bibehdlla nuvarande kdnsbalans med hdlften kvinnor och halften man, i véra aktiviteter.

Kommunikation

Vivill fortsatt nd ut genom traditionella medier samtidigt som vi utvecklar var narvaro online. Foljarmadl pd Facebook 100 (frdn nuvarande
26), foljarmal pd Instagram 500 (fradn nuvarande 314). Antal artiklar i traditionella medier hoppas vi kunna ligga pd i snitt en i manaden,
alltsé 12.

Aktiviteter § Evenemang
Vi satsar pd att nd en liknande siffra som forra dret, alltsd 180 men dar vi vill att minst 33 procent dr inriktat specifikt mot arbetande i
omrddet. Alltsé 60 aktiviteter och evenemang med denna inriktning.

Gestaltning & Aktivering

Fokus for nya etableringar kommer ligga i Zon C fér att fortsétta utveckla den ytan. Resten av torget kommer préaglas av
sdsongsetableringar for att komplettera befintliga etableringar och stérka kdnslan av en levande plats som férdndras med drstider,
hogtider osv.

Basverksamhet
Vi vill utveckla det I6pande omhdndertagandet av platsen och vill darfor ta in en vaktmdstare el liknande pd arbetstréning under 2026.

Ekonomi
Vi kommer fortsatta optimera véar budget med strategiska samarbeten med olika organisationer fér att uppnd gemensamma mal.

Kombinerat med detta kommer tid Gven Idggas pd ansdkningar om extern finansiering for projekt genom exempelvis fonder och stiftelser.

Stenbecks Torg 2025




Kontakt

Helena Olsson

VD, Centrum fér AMP
helena.olsson@centrumforamp.se
T:07052081 10

Nergis Yildiz
Verksamhetsledare, Stenbecks torg
Nergis.yildiz@centrumforamp.se
T:073 0234023

cenftrumforamp.se
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